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Dieses Manual fasst die wichtigsten Grundlagen zum
Corporate Design des Kantonsspital Uri zusammen.

Nur durch die konsequente Einhaltung dieser Vorgaben
kann sichergestellt werden, dass der visuelle Auftritt vom
Kantonsspital Uri in der Offentlichkeit ein einheitliches
Bild vermittelt und den KSU bekannt macht.

Weiterflhrende Informationen, Vorlagen und Richtlinien
stehen unter spital.ksuri.ch/medien-und-publikationen
zur Verfigung. Die Zugangsdaten erhalten Sie unter
kommunikation@ksuri.ch

Bei Fragen und Anregungen hilft die Fachstelle Kommuni-
kation gerne weiter unter kommunikation@ksuri.ch

Die Texte in den Anwendungen sind beispielhaft.
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Vision

Wir sind das medizinische Kompetenzzentrum
1m Kanton Uri und haben als Regionalspital
Vorbildcharakter. Herausforderungen gehen wir
proaktiv und mutig an.

Das Kantonsspital-Uri-Erlebnis beschreibt die
Wirkung, die wir an unseren Touchpoints
erzielen wollen. Unsere Markenpersonlichkeit
bildet die inhaltliche Basis fur die Erlebnisse.

Mit unserem Corporate Design schaffen wir
vielfaltige Moglichkeiten, das KSU-Erlebnis tUber
die Kommunikation zu transportieren.
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Was uns auszeichnet

Warum existieren wir?
Unsere Markenpersonlichkeit: Markenstory und -Werte Woran glauben wir?

Warum (Motivation)

Das KSU-Erlebnis (Seite 4) umschreibt aus Kundensicht un-
sere Marken-Story (warum, wie, was) und unsere angestreb-
te Zielpositionierung «ZUVERLASSIG»«PERSONLICH» und
«INNOVATIV». Die konsequente inhaltliche, gestalterische
und strukturelle Umsetzung unserer Marken-Werte an
samtlichen Touchpoints ist dabei unser wichtigster Hebel.
Wie verhalten wir uns?

Wir kimmern uns gerne um Menschen, was unserer Arbeit einen
tieferen Sinn gibt und uns antreibt, mehr als unbedingt notig zu leisten.
Wir setzen uns fir ein gesundes Uri ein, das macht uns stolz.

Wie (Leistungsversprechen)

ENTWICKLUNGS- TOUCHPOINTS
SCHWERPUNKTE

Kommunikation

Individuell
Weiterbildung

Kompetent ZUVERLASSIG Was bieten wir?

Wir erfillen unsere Mitarbeitende . .
Aufgaben und Versprechen Worlber sprechen wir?

mit aller Energie

Wir handeln mit Herz und Verstand und geben allen, denen wir begegnen,
das beruhigende Geflihl, in guten Handen zu sein und verstanden zu werden.

Wir engagieren uns mit Fachkompetenz und Empathie fiir das Wohl-
befinden unserer Patientinnen und Patienten und bieten ihnen eine
Umgebung, die Vertrauen und Zuversicht schafft: Mit hochwertigen
Leistungen, einer erstklassigen medizinischen Infrastruktur und
einer heilsamen Umgebung.

Was (Soll-Image)

Betreuung

PERSONLICH INNOVATIV
Wir begegnen Was wir besser

allen Menschen machen konnen,
mit Empathie tun wir auch — und Produkte

. zwar beherzt.
Hotellerie Einfach I Proaktiv

WERTE

Fahrzeuge Services

Medizinische Leistungen Gebiude

Das KSU ist klein und fein

Intelligente, leicht nachvollziehbare Abldufe mit kurzen Wartezeiten sowie
eine offene und verstandliche Kommunikation sorgen fir hohe Kundenzu-
friedenheit. Bei Patientinnen und Patienten ist das Kantonsspital erste Wahl,
denn sie fuhlen sich jederzeit im Mittelpunkt des Geschehens und bestens
aufgehoben.

Das KSU begeistert mit seiner «healing architecture»

Dank seiner Lage im Grlnen, seiner «healing architecture», dem Hotelservice
inklusive erstklassiger Gastronomie und der fachlichen Kompetenz aller
Mitarbeitenden, hebt es sich von anderen Regionalspitalern deutlich ab.

Das KSU ist die wichtigste Drehscheibe der medizinischen Versorgung
im Kanton Uri

Als Arbeitgeber mit einem vielfaltigen Job- und Ausbildungs-Angebot

ist es von grosser wirtschaftlicher Bedeutung fiir den Kanton Uri, dass sich
die Bevolkerung besonders verbunden fihlt: Das Kantonsspital ist «unser»
Spital, und wir sind stolz darauf.
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Wie unterscheiden wir uns? (USP’s)

DAS KSU IST KLEIN DAS KSU BEGEISTERT DAS KSU IST DIE
UND FEIN. MIT SEINER «HEALING WICHTIGSTE
DAS BEDEUTET: ARCHITECTUREn. DREHSCHEIBE DER
KURZE WEGE, MEHR MEDIZINISCHEN
INDIVIDUALITAT. VERSORGUNG

IM KANTON URI.

© Designalltag Rinderer GmbH | Kunde: Kantonsspital Uri | Projekt: Brand Style Guide | Projektleitung: FRR | Mitarbeit: DRR, DSR, ARH, APH, MCO, JAH | Auftrags-Nr.: 135.18002002 | 24. Mai 2022 | Version 2.6 Seite 6 von 50
teambox:KantonsspitalUri_135:2018:KSU_2018_Branding:13518003002_Branding_Vorprojekt:BrandStyleGuide:Reinvorlage_KSU_Branding:135_KSU_Brandstyleguide_Schlussfassung_RZ_Update_2022_01_RZ.indd



¥

CORPORATE DESIGN
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Markenauftritt

Unser Auftritt lebt vom grosszligigen Weiss-
raum, den Magenta-Akzenten, den Grau-
flachen, der plakativen Typografie und dem
grosszligigen Bildeinsatz.

FALLS SIE EINEN FAIREN

ARBEITGEBER SUCHEN:
AUF UNS IST VERLASS

ASSISTENZARZTIN/-ARZT '8
CHIRURGIE 100% " (i
ALl :

4 Per 1 November 2020 oder nach Ver-
inbaruag suchen wis Untetstitzns.

In einem motivierten und engagierten
ke en Sie im lebhaften Betrieb

Eni unt pro cus reri reium inusa suntior reprorror rerum

iduciat emporerit maion con nissera eruptat empora vendit =
Sed et voloria ectemolut es qui tem eumgque et volupta
quibus maxim digenda derferum
v
‘ @ Kantonsspital Uri wwwksuri : o) ital Uri
SSP e Sl Kantonsspital Uri

TITELFOLIE DIAGRAMM

Name Vorname Referent Netzdiagramm Este sit ad moluption repuditatur, |
° rem ipsum conectat modis ea pa as de voluptia
Funktion Referent Dolor sit voloribea con.
Ort, Datum Lignihit aturit ex et et et rem lautatia con nem
rest, qui nobisim arument, sincti totatib usaperum
Lorem quam sint. Osaepta verem ra dolut volum quia
ipsum

alit untis modis serest fugitatia is earum fugiatem
B Lorem ipsum  latur, aut ratem quatum eum nonsequatam rerror
W Dolor sit sanitium ipis ea pro to eaqui doluptiat.

B Lorem ipsum
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Logo

Logo

Das charakterisch magentafarbene
Logo wird, wenn immer maglich, farbig
angewendet.

Ausnahmen bilden Anwendungen

auf magenta, oder kontrastschwachen
Hintergrinden.

Positiv farbiges Logo Positiv schwarz / weisses Logo CNS oder anderes Metall / Logo 3D Negativ weisses Logo

A A A

@ Kantonsspital Uri @ Kantonsspital Uri .@ Kantonsspital Uri

Digitales Symbol

Das Social Media Logo kommt in elektroni-

schen Medien zum Einsatz, wo die Platz-
verhéltnisse eingeschrankt sind (z.B. Twitter, A
Facebook). Zudem kann es fiir App-lcons

des KSU verwendet werden.

© Designalltag Rinderer GmbH | Kunde: Kantonsspital Uri | Projekt: Brand Style Guide | Projektleitung: FRR | Mitarbeit: DRR, DSR, ARH, APH, MCO, JAH | Auftrags-Nr.: 135.18002002 | 24. Mai 2022 | Version 2.6 Seite 9 von 50
teambox:KantonsspitalUri_135:2018:KSU_2018_Branding:13518003002_Branding_Vorprojekt:BrandStyleGuide:Reinvorlage_KSU_Branding:135_KSU_Brandstyleguide_Schlussfassung_RZ_Update_2022_01_RZ.indd



Schrift

Die Kombination von einer serifen Titelschrift
zu einer serifenlosen Lauftextschrift bringt
Spannung und Spielraum fir die Gestaltung.

Die Schrift Roboto ist ein Google-Font und
kann frei auf allen Endgeraten verwendet
werden.

Hier kann die Schrift bezogen werden:
https://fonts.google.com/specimen/Roboto

AaEeSs

R R R ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

AaEeSs

RRRRRR Zssmomsrm:

1234567890@€?! 1234567890@€?!

/Q R RRRR ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890@€7?!

Roboto Slab Roboto
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Farben

Die Hauptfarben des KSU sind Magenta,
Weiss, Schwarz und deren Graustufen.
Weitere drei helle sowie dunkle Zusatzfarben
bieten einen hohen Gestaltungsspielraum.

Magenta widerspiegelt das Proaktive, Schwarz und verschied
Mutige und die Innovation. bieten einen hohen Ges

Grosser Weissanteil wirkt professionell,
zuverlassig und rein.
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Bildwelt

Personlich, nah, lebendig und

gut aufgehoben.

So lautet das Markenerlebnis, das wir tber
unsere Bilder vermitteln mochten. Das
typische Kantonsspital-Uri-Bildmotiv gibt
es nicht, denn dessen Dienstleistungen und
Ortlichkeiten sind genauso unterschiedlich
wie die Menschen — und die Situationen.
Trotz aller Vielfalt haben die Bilder dennoch
ein paar Dinge gemeinsam.

Einen vertieften Einblick in die Welt
der Bilder des KSU gewahrt Ihnen das
Bildwelt-Manual des KSU.
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Balken

Charakteristisch fiir das Corporate Design
des KSU ist der Einsatz der magenta Balken.

Bei mehr als einer Zeile, sollte die Textlange JAHRESBERICHT
des magenta Balkens unterschiedlich lang
sein. 7
Aufbau
» Der Balken ist nicht randabfallend. : “
) ) «UND ICH DACHTE, ICH LA
» Der Balken hat immer unten rechts eine MEINE ZWOLF KILOMETER
runde Ecke.

UNMITTELBAR IM KSU
VERSORGT WORDEN...»

» Der Balken ist immer magenta.

Einsatz

» Der Balken hebt die Hauptbotschaft hervor
oder kann als Infobox oder Seitentrenner
eingesetzt werden.

» Der magenta Balken soll Akzente setzen,
wo es sinnvoll ist.

» Punktueller bis ganzseitiger Einsatz des
magenta Balken.

hes Nierenversagen

und personlich

s Kantonsspital Uri

7| FUSFIK | INFORMATIONSBROSCHURE 1815 INFORMATIONSBROSCHURE

TITELUBERSCHRIFT GROSS
MEHRZEILIG AUSGEFUHRT
BEGLEITTEXT ZUM TITEL

TEXT, AUTOR UND BILDNACHWEIS ODER HERKUNET

Eni unt pro cus reri reium inusa suntior reprorror
rerum iduciat emporerit maion con nissera eruptat
‘empora vendit. Sed et voloria ectemolut es qui tem
eurngue et volupta quibus maxim digenda derferum.

)
3

b,

AUF UNS IST VERLASS

B Kantonsspital Uri
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Infografik

Infografiken

Infografiken bemihen sich um eine mog-
lichst effiziente Vermittlung von Fakten
und legen dabei grossen Wert auf Klarheit,
Genauigkeit und Anschaulichkeit.

Die Infografiken sind abgeleitet aus den
Gestaltungselementen der Markenwelt mit
geraden bzw. abgerundeten Linien.

Die Farben bestehen aus Magenta und den
Corporate-Farben.

Tabellen
Tabellen konnen farbig hinterlegt oder
nurin Linien aufgebaut werden.

Wir definieren fiir das Kantonsspital Uri vier
Grafiktypen:

° Diagramme
Grafische Darstellung mathematischer
Inhalte.

e Tabellen

Tabellarische Darstellung mathemati-
scher Inhalte.

e Visualiserungen
Grafische Darstellung von Sachverhal-
ten und Funktionsweisen.

o Icon-Grafiken
Piktografische Darstellung von Sachver-
halten und Funktionsweisen.

B Lorem ipsum
I Dolor sit
B Lorem ipsum
I Dolor sit

B Lorem ipsum

50 50
40
B Lorem ipsum
30 @ Dolor sit
20 B Lorem ipsum
B Dolor sit
10

B Lorem ipsum

At vero eos et accusam et justo duo 2019 2020
Lorem ipsum dolor sit amet Mio CHF 8574 8'590
Consetetur sadipscing elitr Mio CHF 52 69
Sed diam nonumy Mio CHF 69 72
Et dolore magna aliquyam erat Mio CHF 1'998 2'874
Sed diam voluptua Mio CHF 11 11
At vero eos et accusam Mio CHF 19 23
Et justo duo dolores et ea rebum Mio CHF 4'587 4'958
Sadipscing elitr Mio CHF 258 312
Sandam aliquundit quiatqui tem necate Einheit 2019 2020
Nia quame pra ium quoditas Tausend CHF 85 69
Idebis acipitiam nonsequam net eatecab Tausend CHF m 115
Facerum dende la am et laboriore Tausend CHF 2'584 3'598
Sum asperum nemque Tausend CHF 978 1120
Ut qui dolor aut velique laborio Tausend CHF 1 12
Sandam aliquundit quiatqui tem necate Tausend CHF - 3
Nia guame pra ium quoditas Tausend CHF 56 40

&% lhr Termin in der Dialyse

Gerne bestatigen wir die Anmeldung fiir Ihre Nieren-Sprechstunde. lhr Termin
ist bei Dr. med. D. Bruhin, Facharzt fiir Innere Medizin und Nephrologie.

=

Eintrittszeitpunkt
Mittwoch, 27. November 2019
8.30 Uhr bis 9.30 Uhr

Bei Fragen zu Ilhrem Termin/
Terminanderung

Sekretariat: 041 875 51 52
dialyse@ksuri.ch

Weitere Informationen

Tas evernam liquaep erspicipides-
dest, nonsequ ibusapere expero eictet
liquaes doluptas eaquatintio

Wichtig zu beachten

o

Dieser Termin Unvorherge-

dauert etwa sehene Notfélle

30 Minuten. konnen zu Ver-
schiebungen des
Termins fiihren.
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Austrittszeitpunkt
Mittwoch, 27. November 2019
16.30 Uhr bis 17.30 Uhr

@ Ihr Ziel

adresse  Kantonspital Uri
Spitalstrasse 1
6460 Altdorf

eingang Haupteingang
Haus D
Geschoss 0
Abteilung ~ Dialyse

ziel  Anmeldung

Bringen Sie lhre  Im Verhinderungs-
Krankenkassen-  fall bitte 24 Stunden
karte mit. vorher absagen.
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Storer

Fir Hervorhebungen dirfen Storer in einer
Haupt- oder Zusatzfarbe eingesetzt werden.

Storer sind rechteckig oder rund. Sie kénnen
im Layout flexibel platziert werden, ohne g
dabei das Logo, die Headline, die magenta surich
Farbbalken oder Textfelder
zu tangieren.

Mehr Infos

Storer werden in einem Drehwinkel von 8.5°
abgebildet.

Effekte, z. B. Schatten, oder Transparenz
werden nicht eingesetzt.

CHIRURGIE 100%

*_.

Per 1. November 2020 oder nach Vereinbarung suchen wir Unterstiitzung.

In einem motivierten und engagierten Team wirken Sie im lebhaften Betrieb eines kleinen
aktiven Spitals mit. Die Schwerpunkte unserer Kliniken Chirurgie und Ortophédie liegen in der
Viszeralchirurgie, Traumatologie und Orthopéadie, sowie Gefdsschirurgie, Fusschirurgie, Mund-
Kiefer-Gesichtschirurgie und Hals-Nasen-Ohren-Chirurgie werden durch Konsiliararzte abge-

Unser Chefarzt Chirurgie, Dr. med. Oliver
Tschalér (Telefon 041 875 61 33), erteilt

deckt, assistiert durch die chirurgisch Klinik. Tt e e A

Als Weiterbildungsstétte der Kategorie B2 ist die Stelle fiir Bewerbende im ersten oder zweiten Wir freuen uns auf Ihre Bewerbung via
Ausbildungsjahr oder mit dem Ziel eines kiinftigen anderen arztlichen Schwerpunkts (nicht Jobplattform unter:

Chirurgie) geeignet. spital.ksuri.ch/jobs-und-karriere

@ Kantonsspital Uri

Noch heute

ma C‘ﬂen und

mit
g ew'mnen
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Produktmarken

Verschiedenartiger Einsatz der Grafiken:
» Als Social Media-Kampagne:
z.B. lhr Spital mit Herz!
Interne Auszeichnung / Projekt
Werbekampagne
» Rekrutierungs-Kampagne

«Fur die Region, in der Region»

Unser Kanton, euer Spital! Fiir jedes Wehwehchen! Bester Service seit 1950! Thr Spital mit Herz!
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Hauptbotschaften

Ein Grundstock an Botschaften erleichtert die tagliche Kommunikation.

Die Hauptbotschaften basieren auf den Werten des KSU.
Sie werden situativ (z.B. Personalinserat) eingesetzt.

Auswahl an Botschaften fiir den Einsatz
in der Kommunikation (erweiterbar)

Ihre Gesundheit ist unser Anliegen

Wenn es um lhre Gesundheit geht, nehme
wir es personlich

Falls Sie einen fairen Arbeitgeber suchen:
Auf uns ist Verlass

Was immer wir auch tun, wir handeln beherzt
Das medizinische Kompetenzzentrum in
heilsamer Umgebung

Nichts liegt naher, wenn es um lhre
Gesundheit geht

Das beruhigende Geflhl, in guten Handen
zu sein

Né&her beim Menschen — am Puls der Zeit
Wir handeln mit Herz und Verstand

IHRE GESUNDHEIT
IST UNSER ANLIEGEN

FALLS SIE EINEN FAIREN

ARBEITGEBER SUCHEN: @

| € A D

H g Uﬁ

WAS IMMER WIR AUCH TUN,

WIR HANDELN BEHERZT

wwksirich

B antonsspital uri

iy "l.q

NICHTS LIEGT NAHER,
WENN ES UM
IHRE GESUNHEIT GEHT

B antonsspital ur

DAS BERUHIGENDE GEFUHL,

IN GUTE HANDEN ZU SEIN

B cantonsspital un ok

NAHER BEIM MENSCHEN -
AM PULS DER ZEIT
L

o Mo
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Piktogramme

Flr den Kantonsspital Uri wird ein Katalog
von lcons entwickelt. Es dirfen keine weite-
ren Piktogramme zugefiihrt werden. Wenn
weitere Piktrogramme bendtigt werden, ge-
schieht dies Uber die Gestaltungsagentur.

Piktogramme sind wichtige Mittel der visu-
ellen Kommunikation, welche zum einheitli-
chen Erscheinungsbild des KSU beitragen.

Diverse Themen werden mit Hilfe von ein-
fachen, sprachunabhangigen Piktogrammen
dargestellt. Die Piktogramme werden

in einem einheitlichen Stil dargestellt.

=

Austritte

©©

Geburten

Ihr Termin

Notfélle

&3

Notruf und
Rettungsdienst

Pflegetage

9

©
©

Austritte

Anzahl operative
Eingriffe

oc—
o—
o—

Anzahl Taxpunkte

@

Hausarztlicher
Notfalldienst

U

Austritte

a

Anzahl Ausbildungs-

stellen @ besetzt

©

Termindauer

Erstmassnahmen

U

Arztetelefon

Eintrittszeitpunkt

O
A

Aus Anzahl beschéftigte

Personen per 31.12.

Weitere Informationen

Krankenkassenkarte

Empfang KSU
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A
Il

Case Mix Anzahl Konsultationen
und Konsilien

o> A\

Wichtig zu beachten

O

il

Fragen / Absagen
Terminanderung

o o O
Direkt ins Spital Ihr Ziel
Notfallstation Mitbringen

(5

Tox Info Suisse
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UNSERE MEDIEN
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Social Media

Auf Social-Media-Kanalen wird das digitale
Logo des KSU (siehe Seite 9) gemass den
gestalterischen Vorgaben der jeweiligen
Plattform eingesetzt.

[\

Kantonsspital Ui
o » e T -

Startiats o

. Sl :

=

Emptatiunges sns Bewartungen

Ehhn
o Kantonsspital Uri

i_\‘.... e e

£ plle 759 Mitarbeiter auf Linkedin zelgen

Kantonsspital Usi

Startseite  Uberuns
F—

Jobbenachrichtigung fir

£ _Kantonsspital Uri®
erstellen

Newe Jobangebote

ﬂ Didtkoch | Distkbchin 100 %
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Plakate und Anzeigen

Plakate und Anzeigen mit wenig Text (z.B.
Imagewerbung) kénnen mit vollflachigem
Bild umgesetzt werden.

STEE{E;IMARKT ‘ ‘ B } s

Luzerner
Zeltung

g2 g 01

| Lugerner
7 Zeltung

st iz

i

Bei Werbemitteln mit grosserer Textmenge

(z. B. Produkt- oder Themenkommunikation) Aussenminister B, ReformnutwenigWirkung Erceeatre
stoppt heiklen | R

wird der Copytext in schwarz auf weissem
Hintergrund gestellt. Die Deckkraft der Uber-
lagernden weissen Hintergrundflache ist

88 %. Der Bildanteil wird nicht reduziert.

Tabakdeal

iy o

Der magenta Balken mit der Headline ist
immer auf dem Bild des Werbemittels
platziert (Ausnahme Stretch-Format). Der
Copytext, das Auskunft und Verweisziel
sowie das Logo, werden auf den weissen
Hintergrund gestellt.

Schweizer

SVPwill arkulren Ziblenmeh Zuschau

Bundesrichter
vertedigt Kollegen

Bercissechs Wanderer
todlichverunglickt

\

www.ksuri.ch ! -

/

[

B kantonsspital Uri
|

ORIl s oz

‘Mehr Infos
unter:
suri B

GRIPPEIMPFUNG -
SOLL ICH GEGEN GRIPPE
IMPFEN LASSEN?

Folgende Personen sollten sich gegen Grippe impfen lassen:

» Personen mit ethéhtem Komplikationsrisiko: Personen ab 65 Jahren, Per-

sonen mit chronischen Krankheiten (u.a. Herz- und Lungen- erkrankungen,

toff ungen), Frauen in der t oder kurz nach der
Entbindung sowie friihgeborene Kinder ab dem Alter von 6 Monaten

= Personen mit Kontakt zu Mitmenschen mit erhdhtem Komplikations- risiko
oder zu Sauglingen unter 6 Monaten

= Beschaftigte im undin
(Kinderkrippen etc

Per 1. November 2020 oder nach @ Kantonsspital Uri
Vereinbarung suchen wir Unterstiitzung.

In einem motivierten und engagierten Team wirken Sie
im lebhaften Betrieb eines kleinen aktiven Spitals mit
Die Schwerpunkte unserer Kliniken Chirurgie und
Ortophadie liegen in der Viszeralchirurgie, Traumatologie
und Orthopédie, sowie Gefasschirurgie, Fusschirurgie
Mund-Kiefer-Gesichtschirurgie und Hals Nasen-Ohren-
Chirurgie werden durch Konsiliararzte abgedeckt, assis.
tiert durch die chirurgisch Klinik.

Als Weiterbildungsstatte der Kategorie B2 ist die Stelle fur
Bewerbende im ersten oder zweiten Ausbildungsjahr oder
mit dem Ziel eines kinftigen anderen arztlichen Schwer-
punkts (nicht Chirurgie) geeignet spial keuri chjobs-und-karrere

‘ﬂ Kantonsspital Uri
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Broschiiren

Grundsatzlich werden fiir Umschlagseiten
(Ruck- und Titelseite) Bilder eingesetzt,
wobei diese Uber Titel- und Riickseite laufen
konnen.

Alternativ konnen Rickseiten auch voll-
flachig farbig in allen Zusatzfarben (Vollton)
sowie in Weiss gestaltet werden.

Bei der Konzeption von Broschuren

(z. B. Broschurenreihen) ist beim Einsatz
der Zusatzfarben auf Stimmigkeit zu
achten.

Fur die Gestaltung von Broschuren stehen
Templates zur Verflgung.

ANDCHIRURGIE

INFORMATION KANTONSSPITAL URI

DAMIT IHRE HAND WIEDER
UREIGENEBEWEGLICHKEIT,

KRAFT UND SENSIBILITAT ERLANGT

DIE

UNSER LEISTUNGSANGEBOT

DR. MED. ELVIRA BODMER.
LEITEND! N HAND
JZERNER KANTONSS

NICHT-OPERATIVE BEHANDLUNGEN-
Viele Erkrankungen konnen ohne Opera
tion behandelt werden. Hierfiir werden
verschiedene Infiltrationen (Kortison,
Lokalanésthetikum) durchgefihrt. Erganzt
werden diese Behandlungen durch die
Ergotherapie, welche iiber ein breites
Therapiespektrum verfiigt.

ANMELDUNG UND INFORMATION
Kantonsspital Uri

Sekretariat Chirurgie

Spitalstrasse 1

6460 Altdorf

Telefon 041 875 5133

sekretariat of

HIRURGIE,
IN KANTONSSPITAL UR

OPERATIVE BEHANDLUNGEN BEI

» Nervenengpasssyndromen Karpal-
tunnel- und Kubitaltunnelsyndrom
(offen und endoskopisch)

= Behandlung von Briichen an Hand/
Handgelenk und Verletzungsfolgen

= Daumensattelgelenks- und Finger-

arthrose (Gelenkersatz)

Dupuytren'sche Erkrankung Schnellen

der Finger (Spickfinger)

= Ganglion (Uberbein)

= Knochenrekonstruktion bei
Pseudoarthrose

= Behandlung von Infekten

» Rheumachirurgie und deren
Folgezustanden

= Fehlbildungen der Hand

Tumoren

Periphere Nervenchirurgie und

Nervenrekonstruktion

.0 (plastische

www ksuri.ch

Entfernung von Hauttumoren)

Die Hand - ein Geniestreich der Evo-
lution. Von den iiber 200 Knochen des
Korpers gehoren allein 54 zu beiden
Héinden. 27 Knochen pro Hand helfen
uns, einen Ball zu greifen, eine Faust
zu ballen oder die Hand zum Gruss zu
reichen.

Da die Hand nicht geniigend Platz fiir
alle Muskeln bietet, sitzen 22 dieser
Muskeln im Unterarm. Von dort diri-

gieren sie iiber Sehnen die Fingerbe-
wegungen. Die Hand besitzt Tausende
von Tast-, Druck-, Temperatur- und
Schmerzsensoren und verwandelt so
unsere Finger in ein vollkommenes
Instrument. Umso einschneidender
ist die Situation, wenn die Hand ihre
Funktionen verliert.

Handchirurgischer Die einzelnen Struk-
uren der Hand, wie Knochen, Gelenke,
Sefnen, Nerven, Blutgefésse, Haut- und
Vorderarmmuskeln, kannen dabei einzeln
oder in Kombination erkranken, verletzt
werden oder fehigebildet sein

Der Hand kommt dabei ihre notwendige
Beweglichkeit, inr Feingefiihl und ihr sen
sibler Tastsinn abhanden

Die Handchirurgie ist das chirurgische
Spezialgebiet, welches sich mit der Ab-
Klarung und Behandlung von Verletzun-
gen, Erkrankungen und Fenibildungen
der Hand befasst. Ihre Aufgabe ist es, die
ureigene Beweglichkeit, Kraft und Stabili-
tat sowie Sensibiltat Sensibiltat wieder-
herzustellen beziehungsweise zu erhalten.

Schonende und moderne Operationsver-
fahren ermdglichen es, feinste Nerven,
Arterien und Venen zu rekonstruieren

Das Gebiet der Plastischen Chirurgie
fokussiert sich am Kantonsspital Uri
vornehmlich auf die Weichteilchirurgie,
insbesondere auf die hautchirurgischen
Eingriffe bei Tumoren

Durch die operativen Eingriffe soll der
urspriingliche Zustand wiederhergestellt
werden

Komplexere plastische, wiederherstel-
lende und dsthetische Eingriffe kinnen
in Kooperationmit dem Kompetenzteam
des Luzerner Kantonsspitals angebo-
ten werden. Um Ihnen hochste Qualitat
garantieren zu kénnen, erfolgt eine enge
Zusammenarbeit mit dem Luzerner
Kantonsspital

Wir bieten Ihnen eine spezielle handchir
urgische sowie plastische Sprechstunde
an. Sofern eine Operation angezeigt ist,

wird diese wenn moglich in Altdorf durch-

gefihrt

Die Sprechstunden finden alle zwei
Wochen, alternierend zu den Operations-
tagen, jeweils donnerstags statt.

Filr einen Termin wenden Sie sich idealer-

weise an Ihren Hausarzt

Qualitét garantieren zu kbnnen, erfolgt
eine enge Zusammenarbeit mit dem
Luzerner Kantonsspital
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SPEZIFIKATIONEN
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Farbfamilie

Die neun Haupt- und Zusatzfarben inkl. der
verschiedenen Grauabstufungen bieten
einen hohen Gestaltungsspielraum.

Hauptfarben
Die Hauptfarben des KSU sind Magenta,
Weiss, Schwarz und deren Graustufen.

Zusatzfarben

Die Zusatzfarben dienen als Kontrastfarben
zur Farbe Magenta. In Ihrer Farbgebung
wurden sie zuriickhaltend definiert. Sie sol-
len das Magenta kraftiger wirken lassen.

Textfarbe Textfarbe
40%

Weiss

Petrol

Taubenblau

Altrosa

CMYK:0/0/0/0

CMYK: 65/11/25/27

CMYK:72/31/3/12

CMYK:17/68/3/12

RGB: 255/255/255

RGB:79/134 /142

RGB: 94/138/180

RGB: 167/99/137

Websichere Farbe: #ffffff

Websichere Farbe: #4f868e

Websichere Farbe: #5e8ab4

Websichere Farbe: #a76389

RAL: 9010 Pure White

RAL: 6000

RAL: 5024

RAL: 4008

NCS: S0300-N

NCS: S 4030-B10G

NCS: S 3040-R90B

NCS: S 3040-R30B

Pantone: 000 C

Pantone: 5483 C

Pantone: 646 C

Pantone: 688 C

3M-Scotchcal Translucent: 3630-20

3M-Scotchcal Translucent: 3630-236

3M-Scotchcal Translucent: 3630-57

3M-Scotchcal Translucent: 3630-118

3m-Scotchal 100: 100-10

3M-Scotchal 100: 100-718

3M-Scotchal 100: 100-726

3M-Scotchal 100: 100-2410

Acryl: Weiss

Acryl: XtroType Tirkisblau

Acryl: XtroType Lichtblau

Acryl: Verkehrspurpur

Textfarbe

Textfarbe

Textfarbe

Textfarbe

80% 60%
Grauabstufungen Magenta Schwarz Dunkelgriin Ultramarin Bordeaux
CMYK:0/100/0/0 CMYK:0/0/0/100 CMYK:89/22/34/65 CMYK: 100/71/10/ 47 CMYK: 26/99/12/50
RGB:230/0/126 RGB:0/0/0 RGB: 13/82/87 RGB:0/58/112 RGB: 124/40/85

Websichere Farbe: #e6007e

Websichere Farbe: #000000

Websichere Farbe: #0d5257

Websichere Farbe: #003a70

Websichere Farbe: #7c2855

RAL: 4010 Telemagenta

RAL: 9017 Verkehrsschwarz

RAL: 6026

RAL: 5003 Safirblau

RAL: 4004

NCS: S 1070-R20B

NCS: S9000-N

NCS: S 5540-B40G

NCS: S 5040-R80B

NCS: S 4050-R20B

Pantone: Process Magenta C

Pantone: Process Black C

Pantone: 7476 C

Pantone: 654 C

Pantone: 683 C

3M-Scotchcal Translucent: 3630-78

3M-Scotchcal Translucent: 3630-22

3M-Scotchcal Translucent: 3630-246

3M-Scotchcal Translucent: 3630-36

3M-Scotchcal Translucent: 3630-133

3M-Scotchal 100: 100-821

3M-Scotchal 100: 100-12

3M-Scotchal 100: 100-2422

3M-Scotchal 100: 100-724

3M-Scotchal 100: 100-2409

Acryl: Telemagenta

Acryl: XtroType Schwarz

Acryl: XtroType Moosgriin

Acryl: XtroType Ultramarin

Acryl: XtroType Bordeauxviolett
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Farbeinsatz

WANDEL IST DIE KONSTANTE

6. IMMATERIELLE ANLAGEN

Die Farbe Magenta sollte ausser bei
Schwarz-Weiss-Anwendungen immer
prasent sein. Sie steht fiir den Brand KSU.

schaitund grosse Flexbilis unsere Mitarbltenden

Typografie auf farbigem Hintergrund
Die Typografie auf einem farbigen Hinter-
grund ist in Weiss, Schwarz oder einer
Graustufe.

Typografie auf einem Bild
Die Typografie auf einem ruhigen Bild ist in
Weiss, Schwarz oder einer Graustufe.

Grundsétzlich braucht es ausreichend
Kontrast, damit die Schrift optimal gelesen
werden kann.

EINTRITTE

IN DEN TEMBER Bl
SIND FO
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Schriftgrossen, -Schnitte und -Farben

Die Schriftgrossen werden so definiert,
dass eine harmonische Abstufung zur
nachst grosseren und zur nachst kleineren
Schriftgrosse entsteht. Massgeblich daftr
ist der Zeilenabstand der Schriftgrosse von
8.5 pt, welche immer auf dem Grundlinien-
raster von 4 mm (11.339 pt) fusst.

Die Schriftfamilien konnen frei miteinander
kombiniert werden.

Wichtig ist die optimale Lesbarkeit fir altere
Personen.
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Titel

Schriftgosse / Zeilenabstand

Schrift: Roboto & Roboto Slab
Schriftschnitt: Light und Bold
Farbe: Corporate-Farben
Schriftgrosse: ab 13 pt
Zeilenabstand: 6 mm (17.008 pt)
Laufweite: Optisch + 20

Untertitel

The The The The The The
e The The The The The

The The The The The The
the The The The The The

Schrift: Roboto & Roboto Slab
Schriftschnitt: Bold

Farbe: Corporate-Farben
Schriftgrosse: 8.5 pt
Zeilenabstand: 4 mm (11.339 pt)
Laufweite: Optisch + 20

Lauftext

The quick brown fox jumps over the lazy dog

The quick brown fox jumps over the lazy dog

Schrift: Roboto & Roboto Slab
Schriftschnitt: Light

Farbe: Corporate-Farben
Schriftgrosse: 8.5 pt
Zeilenabstand: 4 mm (11.339 pt)
Laufweite: Optisch + 20

The quick brown fox jumps over the lazy dog

The quick brown fox jumps over the lazy dog

70 pt/ 28 mm (79.37 pt)
48 pt / 20 mm (56.639 pt)
38 pt/ 16 mm (39.685 pt)
32 pt / 13 mm (36.85 pt)
27 pt/ 12 mm (34.016 pt)
22 pt/ 10 mm (28.346 pt)
17pt/ 8mm (22.677 pt)
15pt/ 7 mm (19.843 pt)
13pt/ 6mm (17.008 pt)
10.5pt/ 5mm (14.173 pt)
8.5pt/ 4 mm (11.339 pt) GL-Raster
6.5pt/ 3 mm (8.504 pt)
5.5pt /2.5 mm (7.087 pt)

Textbox

Bei Textboxen in Corporate-Farben wird die
Schrift in schwarz oder weiss gesetzt. Eine
gute Lesbarkeit muss gewahrleistet sein.
Eine magentafarbene Textbox wird grafisch
separat behandelt (CI-Manual).

Kantonsspital Uri

Edis nonsequo idebis unt dem

et labo. Nem etur adisquidem

est, quiatur acipit autetur min
poreheni optum et dolupti berrovid
ent veratem cus, cones

non con reiciuntia dolorest,

aut est lit fuga. Repudam fugit
vitatem anderehent accae.
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Schrifteinsatz

Uberschriften und Auszeichnungen werden
bevorzugt in der Roboto Slab gestaltet, Lauf-
text und kleiner Mengensatz in der Roboto.

° Publiktionstitel oder Headline
Roboto Slab Bold

a Herkunft und Publikationsabsicht
Roboto Slab Light und Bold

e Referenzcode
Roboto Light

o Aufmacher, Prolog oder Untertitel
Roboto Slab Light und Bold

e Lauftext
Roboto Light und Bold

° Kontakt, Auskunft und Verweisziel
Roboto Light
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[ VORWORT [

WANDEL IST DIE KONSTANTE

Gesundheits- und Spitalwesen wandeln sich konstant, Die Schlagzahl und die Auswirkung
ben sich erhht. Diesen Ui
Gefordert sind eine hohe Leis-

2019 VoRWORT

grosse

UPTAE VEL MO BLACIUM NET,
ET EARCIA QUIA INCTIA QUAS

[PORTRAT[ 1/

DR. MED. THOMAS BIERI,
CHEFARZT FUR ANGIOLOGIE AM LUKS °

Seit sieben Jahren ist Dr.med. Thomas Bieri  lia
(Gefassspezialist) amLuzerner

wurde er zumChefarzt beférdert. Aber noch
el weiter zuriick geht seine bis heute an-
haltende uri

(KSU), wo er frither als

her Kaderarz! titig war und heute weiterhi

1
stunde fihrt

Eni unt pro cus teri reium inusa suntior reprorror
rerum iduciat emporerit maion con nissera eruptat
empora vendit. Sed et voloria ectemolut es qui tem
eumgue et volupta quibus maxim digenda derferum.

FALLS SIE EINEN FAIREEN
ARBEITGEBER SUCHEN:
AUF UNS IST VERLASS

]

B antonsspital uri

ASSISTENZARZT!
CHIRURGIE 100%

Per 1. November 2020 oder nach Ver-
einbarung suchen wir Unterstiitzung.

In einem motivierten und engagierten
Team wirken Sie im lebhaften Betrieb
eines Kleinen aktiven Spitals mit. Die
Schwerpunkte unserer Kliniken Chi-
rurgie und Ortophadie liegen in der
Viszeralchirurgie, Traumatologie und
Orthopédie, sowie Gefisschirurgie,
Fusschirurgie, Mund-Kiefer-Gesichts-
chirurgie und Hals-Nasen-Ohren-Chi-
rurgie werden durch Konsiliararzte

abgedeckt, assistiert durch die chirur-
gisch Klinik.

Als Weiterbildungsstatte der Kategorie ~ Unser Chefarzt Chirurgie, Dr. med. Oliver

ersten oder zweiten Ausbildungsjahr
oder mit dem Ziel eines kiinftigen an-
deren rztlichen Schwerpunkts (nicht
Chirurgie) geeignet.

B2 ist die Stelle fiir Bewerbende im Tschalér(Telefon 041 87561 33, ertelt

Ihnen gerne weitere Auskinfte.

Wir freuen uns auf Ihre Bewerbung via
Jobplattform unter:

spital ksuri ch/jobs-und-karriere.

@ Kantonsspital Uri
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Logo Schutzzone/Grossen

Digital und Print X X X X
Der grosszugig bemessene Raum rund um 13
das Logo verstarkt die Wirkung der Marke. s

Die Schut d um das Logo darf nicht M :
durch andere Gestaltungselemente wie Text & Kantonsspltal Uri |

1/3

=
[N

A

oder Grafiken verletzt werden. Das Logo X X X X
stehtimmer alleine. X 13 13 13 X X X 13 13 13 X

Die Schutzhohe «X» errechnet sich ent-
weder aus der Hohe / Breite der Bildmarke
oder dem Abstand der Wortmarke zur Bild-

marke. Sie betragt 1/3 der quadratischen ‘@ Kantonsspital Url

Grundflache der Bildmarke.

Kann bei einer Anwendungen die Schutz- Anwendungsgrosse / Standard
zone nicht eingehalten werden, wie zum 55 mm Breite

Beispiel bei Bandenwerbung, Give Aways,

usw., kann der Schutzrand bis zur halben

«X»-Hohe reduziert werden.

g Kantonsspital Uri @
Minimale Anwendungsgrosse Minimale Anwendungsgrosse
20 mm Breite 3.2 mm Breite / Hohe

Social Media Eep— —
Im Social Media-Bereich wird mit der 7
halben Schutzzone gearbeitet Der Bereich e | ‘
entspricht 1/6 der Buttongrosse (nicht der s
: A 4 A
Logogrosse) ) g
1/6 X

1/6 X
1/6 1/6

x|

Die Schutzzone in digitaler Anwendung entspricht der halben Schutzzone.
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Logo Farbanwendung

Anwendungsregel

Am KSU-Logo dirfen keine Verdanderungen
vorgenommen werden. Ein klarer Kontrast
zwischen Logo und Hintergrund ist not-
wendig. Unruhige Hintergriinde sind zu ver-
meiden. Die Logo-Farben sind massgebend.
Als Kontrast- oder Vollton- Hintergrund-
farben sind ausschliesslich die definierten
Corporate-Farben zu verwenden.

nsspital Uri nsspital Uri

-
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Logo Positionierung

Das Logo wird immer in einer Ecke positio- Bssggouna S [ Logo
niert, ob als Wort, wie auch als Wort-Bild- Das Logo steht entweder links oder
marke. Mittige Anwendungen sind nicht rechts, unten oder oben.
erlaubt.
Die Logopositionierung ist abhangig von Ein-
satz auf den unterschiedlichen Medien.
Einen genauen und vertieften Uberblick e e e e e e e
gewdahren lhnen die verschiedenen Manuals
des KSU.
P A P—
- . Bildmarke
Die Bildmarke steht entweder links oder
rechts, unten oder oben.
= - ™
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Logo Grossen

Es stehen sieben Logogrossen zur Ver-
figung, deren Wahl vom jeweiligen Verwen-
dungszweck abhangig ist. Fir Hoch- und
Quer-Formate werden dieselben Logo-
grossen verwendet.

Logogrosse 1 ist die kleinste Grosse, kleine-
re Logos sind nicht vorgesehen. Logogrosse
7 ist die Grosste. Fir sehr grosse Formate
(z. B. Fahnen) wird das Logo speziell
aufbereitet und individuell angewandt.

Logogrosse 4 ist die Ausgangslage und wird
mit 100 % importiert.

Alle Logos werden mit der Schutzzone
importiert.

Fiir jedes Format die richtige Grosse

Logobreite

Breite Schutzzone

Mittel und Medien

& Kantonsspital Uri

min. 20 mm

22117 mm

Individuelle Medien
(Anpassung an Medium,
z. B Give-Away's, Geréatebeschriftung)

.@ Kantonsspital Uri

40 mm

44.233 mm

Medien-Formate A6 /B6/C6
(z. B. Adressetiketten, Postkarten,
Flyer, Sticker)

.@ Kantonsspital Uri

47 mm

51.974 mm

Medien-Formate A5/B5/C5
(z. B. Adressetiketten, Postkarten,
Flyer, Sticker, digitale Anwendungen)

.@ Kantonsspital Uri

55mm

60.82 mm

Medien-Formate A4/ B4/ C4
(z. B. Briefschaften, interne Dokumente,
digitale Anwendungen, Publikationen)

@ Kantonsspital Uri

75 mm

82.937 mm

Medien-Formate A3/B3/C3
(z. B. Kleinplakate, grossformatige
Drucksachen)

95 mm

.@ Kantonsspital Uri

105.052 mm

Medien-Formate A2/a+
(z. B. Plakate)

Individuelle grosse Medien
(Anpassung an Medium, z. B. Fahnen)
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Logo Zeichen Grossen

Es stehen sieben Logogrossen zur Ver-
figung, deren Wahl vom jeweiligen Verwen-
dungszweck abhangig ist. Fir Hoch- und
Quer-Formate werden dieselben Logo-
grossen verwendet.

Logogrosse 1 ist die kleinste Grosse, kleine-
re Logos sind nicht vorgesehen. Logogrosse
7 ist die Grosste. Fir sehr grosse Formate
(z. B. Fahnen) wird das Logo speziell
aufbereitet und individuell angewandt.

Logogrosse 4 ist die Ausgangslage und wird
mit 100 % importiert.

Alle Logos werden mit der Schutzzone
importiert.

Fiir jedes Format die richtige Grosse

Logogrosse

Logobreite

Breite Schutzzone

Mittel und Medien

1=36.3645%

min. 3.2 mm

5.335mm

Individuelle Medien
(Anpassung an Medium,
z. B Give-Away's, Geréatebeschriftung)

2=72.727 %

6.4 mm

10.669 mm

Medien-Formate A6 /B6/C6
(z. B. Adressetiketten, Postkarten,
Flyer, Sticker)

3=85.455%

7.52 mm

12.536 mm

Medien-Formate A5/B5/C5
(z. B. Adressetiketten, Postkarten,
Flyer, Sticker, digitale Anwendungen)

4=100%

8.8 mm

14.67 mm

Medien-Formate A4/ B4/ C4
(z. B. Briefschaften, interne Dokumente,
digitale Anwendungen, Publikationen)

5=136.3645 %

12 mm

20.005 mm

Medien-Formate A3/B3/C3
(z. B. Kleinplakate, grossformatige
Drucksachen)

"

o
=
st
.@
.@

6=172.7265 %

15.2 mm

25.339 mm

Medien-Formate A2/a+
(z. B. Plakate)

Individuelle grosse Medien
(Anpassung an Medium, z. B. Fahnen)
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Logocode

Der Logocode ermoglicht einen benutzer-
freundlichen Einsatz des Logos fir die
verschiedenen Anwendungsmaglichkeiten.
Zur |dentifikation ist jedes einzelne Logo mit

einem, individuellen Code versehen. Dieser kSU_logO_CmYK_posepS

gibt Auskunft Uber die Art und Beschaffen-
heit der jeweiligen Datei. ° g e o 0

ksu_logo_cmyk_zeichen_sz.eps

@ Kantonsspital Uri

A
° Marke
Kantonsspital Uri (KSU)
Q Inhalt
Dargestellte Grafik, Logo
e Farbsystem
_cmyk: 4-farbig Druckfarben (Cyan, Magenta, Yellow, Schwarz) fir Printmedien
_rgb: 3-farbig Lichtfarben (Rot, Griin, Blau) fir digitale Medien
o Farbigkeit
_pos: Magenta
_neg: Weiss
_sz: Schwarz
© Logotyp
Ohne Zusatz: Wort-Bildmarke
_zeichen: Bildmarke
° Dateiformat
.ai: lllustrator Vektorgrafik (mehr Moglichkeiten beim importieren)
.eps: lllustrator Vektorgrafik (ist verbreiteter in der Anwendung)
.png: Web Pixelgrafik
.SV@: Web Vektorgrafik
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Corporate Wording

Das Kantonsspital Uri pflegt in seiner Arbeit
mit Menschen eine wertschatzende,
respektvolle und — im positiven Sinne —
einfache Sprache.

Dieser Anspruch soll auch fir die gesamte
Kommunikationsarbeit gegen innen und
aussen gelten. Fur die Sprache des KSU
bedeutet dies:
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deutsch

einfach

einheitlich

direkt
zielgruppengerecht
mediumsgerecht
einladend

fehlerfrei und professionell

geschlechterneutral

offen und ehrlich

sachlich und unkompliziert
verbindlich

wertschatzend

niemals «hintenrum»

iiber alle Hierarchiestufen hinweg

empathisch

zeitnah

Fremdworter und englische Ausdriicke vermeiden

auf den Punkt gebracht, kurze Séatze

definierte Ausdrticke fir Fachbegriffe, Dienstleistungen etc.
genaue Bezeichnungen, die Probleme nicht unnotig umschreiben

Laien als Laien, Fachpersonen als Fachpersonen ansprechen

Print vs. Online

um den Kontakt zu pflegen

externe Kommunikation zwingend lektorieren

Inhalt und Kommunikationsstil, wenn maoglich durch Drittperson abgleichen lassen

Mitarbeitende (nicht: Mitarbeiter)
fehlt eine Bezeichnung, die fiir beide Geschlechter passt, werden beide
Geschlechtsversionen ausgeschrieben, z. B. Arztinnen und Arzte

das fiihrt zu mehr Transparenz

damit vermeiden wir Missverstandnisse

wir halten Wort

wir finden auch lobende Worte fir die Arbeit der Anderen
wir gehen direkt aufeinander zu
jede Meinung zahlt

wir interessieren uns fur die Arbeit der Anderen

wir sprechen Dinge an, solange sie aktuell sind

Seite 34 von 50



Schreibweise

Die einheitliche Anwendung der Schreib-
regeln sorgt fur Klarheit und Wiedererkenn-
barkeit im Lauftext. Die Schreibweisen
sind verbindlich.

Abkiirzungen

Grundséatzlich (ausser in Tabellen)
nicht gewlnscht.

Ausnahmen:

usw., bzw., etc., z.B., d. h.

Masseinheiten

Masseinheiten werden nur in Tabellen und
wie folgt abgekirzt:

g = Gramm

kg  =Kilogramm

dl = Deziliter

| = Liter

m = Meter

cm = Zentimeter

CHF = Schweizer Franken

Zwischen Anzahl und Mengeneinheit steht
ein Leerschlag:
5kg

Kommastellen
Schreibweise:
5,5l oder 2,75 kg

Nummerierungen
Nicht mehr als vier Zahlen hintereinander:
6.,61,611,6.1.1.1.

Weitere Unterthemen werden zusammengenommen

oder mit einem Titel Gberschrieben.

Unternehmen

Schreibweise Kantonsspital Uri/KSU:

Im Lauftext wird bei erstmaliger Erwahnung «Kantonsspital
Uri» immer ausgeschrieben, bei erneuter Erwahnung kann
die Kurzform «KSU» verwendet werden.

Variante 1:

Kantonsspital Uri — Chirurgie
Variante 2:

Kantonsspital Uri
Gynakologie
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Schreibweise

Die einheitliche Anwendung der Schreib-
regeln sorgt fur Klarheit und Wiedererkenn-
barkeit im Lauftext. Die Schreibweisen
sind verbindlich.
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Typografie

Namen und Titel in Adressblock / Tabelle:
Prof. Dr. med. René Simon

Namen und Titel in Fliesstext:

Dr. René Simon

Preise allgemein:

CHF 950.50 bis CHF 100'000.00
Preise im Fliesstext:

200 Franken oder 2,275 Mio. Franken
Preise in Tabellen:

CHF 200.00

Daten in Tabelle:
01.01.2019

Daten in Fliesstext:
1. Januar 2019

Uhrzeiten:

Schreibweise in Tabellen 08.00 Uhr

Schreibweise im Fliesstext 8.00 Uhr

Die Schreibweise bei den Uhrzeiten in den elektronischen
Medien kann abweichen.

bis:

12.00-14.00 Uhr (Halbgeviertstrich)

von Erstfeld bis Altdorf («von» «bis» im Lauftext
ausschreiben)

Telefonnummern:
041 87551 51 (mit Leerschlag)
+41 41 875 51 51 (internationale Schreibweise)

Postleitzahl / Ort:
6460 Altdorf

Alter:
immer Ziffern

Aufzahlungen:
= (Aufzahlungszeichen)

Zahlen:

1-12 ausschreiben (eins, zwei, drei ...)

ab 13 Ziffer schreiben (13, 14, 15 ..)

Tausender: 1000 /10'000 (Apostroph)

in Tabellen: immer Ziffern, ab vier Stellen in Zahlen-

gruppen unterteilt, und sie stehen immer untereinander:
3'000

24’000
2,275 Mio.

Anflihrungs- und Schlusszeichen:
«Guillemets»

weiblich/mannlich:
wenn maoglich neutral (Mitarbeitende)
wenn nicht, beides (Patientinnen und Patienten)

Schreibstil:

aktive Formulierungen («Sie-Formp») wie:
«Wir setzen uns fur Sie ein.»,

«Es erwartet Sie ein Topservice.» etc.

Halbgeviertstrich:

Der Halbgeviertstrich (Tastenkombination Windows:
«Strg» + «Minuszeichen»; Mac: «Alt» + «Minuszeichen»)
wird als Gedankenstrich (mit Wortabstand), als Strecken-
strich (ohne Wortabstand) und bei Wahrungskolonnen
(nur in Texten) verwendet:

Esist — trotz allem - gut so.

Die Strecke Zlrich—Altdorf.

Schragstrich:
Der Schragstrich wird zurlckhaltend eingesetzt. Vor und

nach dem Schragstrich wird im Allgemeinen kein Leerschritt

gesetzt:
Frau/Mann

Apostroph:

Der Apostroph wird ohne Zwischenraum direkt an das Wort

gesetzt:
Da fahrt sich’s schlecht.
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Aufzahlungszeichen
immer mit abgerunde-

Linien, Auszeichnungen und Sonderzeichen to Ecke verwenden,

Wenn es aus technischer
Sicht nicht geht
weglassen.

Aufzahlungszeichen

Fur eine Ubersichtliche Darstellung bei
Aufzahlungen ist es mdglich, die einzelnen
Punkte in mehreren Ebenen zu gliedern.

Als Aufzahlungszeichen wird ein schwarzes
Quadrat mit abgerundeter Ecke verwendet.
Die Grosse entspricht der halben Versalhohe
(Grossbuchstaben der Schrift) des Lauf-
textes. Die Farbgebung gemass Farben
Kantonsspital Uri.

B Schwarz CMYK:0/0/0/100

= Aktuelles Thema
» Unterthema zweite Ebene
s Zweites Thema
» Drittes Thema
» Unterthema zweite Ebene
» Unterthema dritte Ebene

Abstand nach Aufzahlungszeichen: 2 Leerschldge

Check-Boxen

Als Aufzahlungszeichen wird ein Quadrat
als Outline verwendet. Die Grosse entspricht
der Versalhohe (Grossbuchstaben der
Schrift) des Lauftextes. Die Farbgebung
gemass Farben Kantonsspital Uri.

[ ] zu den Akten
] zur Erledigung
[ zur Bezahlung
I gem. E-Mail

[ ] gem. Telefongesprach

Linien
Fir eine Ubersichtliche Kategorisierung ist
es sinnvoll Linien als Trennung einzusetzen.

Abstand nach Check-Box: 1 Leerschlag

Linienstarke 1: 0.25 pt

Linienstarke 2: 0.5 pt

Linienstéarke 3: 1 pt

Linienstarke 4: 2 pt

Auszeichnungen 1

Texte werden in bold ausgezeichnet.
Cient quatem sum quam quam volup-
tatum elicietus aliquatia dolupta tquiam
quo tem volo culluptatem ium qui utas
dolum alita volorep ratium quo conet
audi officia

Auszeichnungen 2

Texte werden kursiv ausgezeichnet.

Cient quatem sum quam quam volup-
tatum elicietus aliquatia dolupta tquiam
quo tem volo culluptatem ium qui utas
dolum alita volorep ratium quo conet
audi officia
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A4 hoch - Raster Doppelseite

Der Layoutraster hat eine sehr feine Ein-

bilden Einhei-
14.5 mm

und Spaltenraster. Die so

Vorteil: Sie erlaubt ein sehr kreatives und ab-

wechslungsreiches Layout und bietet trotz-
(Wird grosser ausgefiihrt wegen
Lochung / Heftung oder Bindung)

teilung in 12 gleich grosse Spalten (blaue
Flachen). Diese Einteilung hat folgenden
dem gute Maglichkeiten Ordnung zu halten.
Die Spalten werden zu Einheiten zusam-
mengefasst. So kdnnen sie mit geraden und
ungeraden Spaltenzahlen bespielt werden.
geschaffenen Module dienen der Bildstruk-
turierung in der medialen Anwendung.

(2 x 210 mm x 297 mm) ist doppelseitig
ausgelegt.

Der Bildraster (graue Flachen)

° Kopfsteg (Rand oben) 14.5 mm
a Aussensteg (Rand aussen)

e Bundsteg (Rand innen) 20 mm
o Fusssteg (Rand unten) 14.5 mm

ten im Grundlinien
Der Raster im Format A4 hoch

o Kolumen (Spalten) 10.5 mm

ungeraden Spaltenzahl

gerade Spaltenzahl

Spaltenabstand) 4.5 mm

(

e Kolumensteg
° Zeilenabstand 4 mm
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A4 hoch — Raster Einzelseite

Die Flyer werden je nach Textstruktur ein,
zwei, oder dreispaltig ausgefihrt.

0 Rand oben 14.5 mm

a Rand links und rechts 14.5 mm
e Rand unten 18.5 mm

o Spalten 10.958 mm

e Spaltenabstand 4.5 mm

o Zeilenabstand 4 mm
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A5 hoch - Raster Doppelseite

Das A5-Hochformat verzichtet zwecks — — -~ c — — -~ o
Vermeidung von kleinteiligen Einheiten und

Anwenderfreundlichkeit in der Gestaltung l

auf den 12 spaltigen Raster. Es wird ein 0

sechsspaltiger Raster eingesetzt. T

Der Raster im Format A5 hoch
(2 x 148 mm x 210 mm) ist doppelseitig

ausgelegt. 9 9 9 e

0 Kopfsteg (Rand oben) 10 mm

Aussensteg (Rand aussen) 11.5 mm

e Bundsteg (Rand innen) 15 mm
(Wird grosser ausgefiihrt wegen
Lochung / Heftung oder Bindung)

Fusssteg (Rand unten) 12 mm

Kolumen (Spalten) 16.5 mm

Kolumensteg (Spaltenabstand) 4.5 mm

Zeilenabstand 4 mm
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A5 hoch — Raster Einzelseite

Das A5-Hochformat verzichtet zwecks
Vermeidung von kleinteiligen Einheiten und
Anwenderfreundlichkeit in der Gestaltung
auf den 12 spaltigen Raster. Es wird ein
sechsspaltiger Raster eingesetzt.

Die Flyer werden je nach Textstruktur ein,
zwei, oder dreispaltig ausgefihrt.

° Rand oben 10.252 mm

0 Rand links und rechts 10.233 mm
e Rand unten 13.08 mm

o Spalten 18.612 mm

° Spaltenabstand 3.173 mm

° Zeilenabstand 2.828 mm
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Logoplatzierung A4 hoch

Logo, Raster, Logoplatzierung und Schrift
sind verbindlich definiert. Sie legen die
Grundlage flr das visuelle Erscheinungsbild
und sind Massstab fiur die Wiedererkennbar-
keit Uber alle Mittel und Medien.

K Uri @ | Uri K Uri Uri @ @
g Kantonsspital Uri H Kantonsspital Uri H Kantonsspital Uri a Kantonsspital Uri g g .ﬂ .H
Regel Bildmarke
Das Logo steht entweder links oder rechts, Die Bildmarke steht entweder links oder
unten oder oben. In offiziellen Drucksachen rechts, unten oder oben.

und Formularen kommt die kombinierte
Wort-Bildmarke zum Einsatz. Bei Formu-
laren wird das Logo oben rechts positioniert.
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Textbox Raster fiir Hochformat

Eine Textbox ist eine Auszeichnungsart in
einem strukturierten Text. Eine Textbox
fasst zusammen, bringt Facts and Figures
oder trennt den Text im Text. Wer einen Text
strukturiert, also portioniert in kleine Happ-
chen zerlegt, macht ihn leichter lesbar. Die
KSU-Textbox ist ein formales Element des
Corporate Designs. Sie greift ein Element
des Logos formal auf. Mit der Menge verliert
die Box jedoch ihren Eyecatcher-Effekt.

Je haufiger eine bestimmte Gestaltung

in einem Druckprodukt erscheint, desto
genligsamer sollte die Gestaltung sein.

Die Textbox kann fir Titelschriften, hervor-

gehobenen Lauftext oder in Kombinationen

verwendet werden.

Regeln

° Bis zu 4 Spalten entspricht die Rundung und der
Rand 1 Zeilenabstand (4 mm)

a 5 bis 7 Spalten entspricht die Rundung und der
Rand 2 Zeilenabstanden (8 mm)

e Ab 8 Spalten entspricht die Rundung und der Rand
3 Zeilenabstanden (12 mm)

o Es darf nur die untere rechte Ecke abgerundet
werden. Alle anderen Ecken sind eckig.
Es durfen fir den A4 Raster nur die definierten
Radien verwendet werden.

e Die Eckenrundung bei querformatigen Textboxen

wird nach der Spaltenbreite eines Quadrats bemes-
sen, das maximal in die Textbox passt.

° Der obere Rand der Textbox kann optisch um einen
halben Zeilenabstand angepasst werden (2 mm), da
jede erste Zeile aller Schriftgrossen auf dem Grund-
linienraster (4 mm) aufbaut.

. Nur eine magentafarbene Textbox darf mit ab-
gerundeter Ecke dargestellt werden. Eine in anderer
Corporate-Farbe eingesetzte Textbox wird konven-
tionell dargestellt.

© Designalltag Rinderer GmbH | Kunde: Kantonsspital Uri | Projekt: Brand Style Guide | Projektleitung: FRR | Mitarbeit: DRR, DSR, ARH, APH, MCO, JAH | Auftrags-Nr.: 135.18002002 | 24. Mai 2022 | Version 2.6
teambox:KantonsspitalUri_135:2018:KSU_2018_Branding:13518003002_Branding_Vorprojekt:BrandStyleGuide:Reinvorlage_KSU_Branding:135_KSU_Brandstyleguide_Schlussfassung_RZ_Update_2022_01_RZ.indd

Seite 43 von 50



Textbox Raster fiir Querformat

Regeln

a 1 bis 3 Spalten entspricht die Rundung und der

Rand 1 Zeilenabstand (4 mm)

e 4 bis 7 Spalten entspricht die Rundung und der

Rand 2 Zeilenabstéanden (8 mm)

e Ab 8 Spalten entspricht die Rundung und der Rand
3 Zeilenabstanden (12 mm)

° Es darf nur die untere rechte Ecke abgerundet

werden. Alle anderen Ecken sind eckig.

Es dirfen fir den A4 Raster nur die definierten

Radien verwendet werden.

° Die Eckenrundung bei querformatigen Textboxen

wird nach der Spaltenbreite eines Quadrats bemes-

sen, das maximal in die Textbox passt.

o Der obere Rand der Textbox kann optisch um einen

halben Zeilenabstand angepasst werden (2 mm), da

jede erste Zeile aller Schriftgréssen auf dem Grund-
linienraster (4 mm) aufbaut.

- Nur eine magentafarbene Textbox darf mit ab-
gerundeter Ecke dargestellt werden. Eine in anderer
Corporate-Farbe eingesetzte Textbox wird konven- o
tionell dargestellt.
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Textbox Anwendung

Linienrahmen ver- . .

sehen, eventuell b 3 Linienrahmen

noch mit einer Farbe de |

hinterlegt. So wird versehen, eventuell

die Office-Anwen- IC . .

derin in Word, Excel noch mit einer Farbe
oder PowerPoint Eine 0; . . .
gestalten. Publisher : hinterlegt. So wird die
sollten einen Gang [ 11
zulegen und die : . Office-Anwenderin in
Programmwerkzeuge en Te: X e -

vielseitiger einset- Word, Excel oder Po-
zen.Eine Textbox el .

st oine Auszeich- e werPoint gestalten
nungsart in einem ¢ 8

strukturierten Text.

Eine Textbox fasst

Linienrahmen versehen,

eventuell noch mit einer Farbe hinterlegt. So wird die Office-Anwenderin in
Word, Excel oder PowerPoint gestalten. Publisher sollten einen Gang zulegen
und die Programmwerkzeuge vielseitiger einsetzen Eine Textbox ist eine Aus-
zeichnungsart in einem strukturierten Text. Eine Textbox fasst zusammen,
bringt Facts and Figures oder trennt den Text im Text. Wer einen Text struk-
turiert, also portio Kleine Happchen zerlegt, macht ihn leichter lesbar.
Auf der anderen Sei tieren regelrechte Kistchenobsessionen. Textboxen
kénnen sogar das ganze Corporate Design von Unternehmen prigen. Mit der
Menge verliert die Box jedoch ihren Eyecatcher-Effekt. Je haufiger eine be-
stimmte Gestaltung in einem Druckprodukt erscheint, desto geniigsamer sollte
die Gestaltung sein. Geniigsam heisst nun aber nicht langweilig. Langweilig ist

Linienrahmen versehen, even-
tuell noch mit einer Farbe hin-
terlegt. So wird die Office-An-
wenderin in Word,

LINIENRAHMEN VERSEHEN,
eventuell noch mit einer
Farbe hinterlegt. So wird die
Office-Anwenderin in Word,
Excel oder PowerPoint gestal-
ten. Publisher sollten einen
Gang zulegen und die Pro-
grammwerkzeuge viel-
seitiger einsetzen.Eine Text-
box ist eine Auszeichnungsart
in einem strukturierten Text.
Eine Textbox fasst zusammen,
bringt Facts and Figures oder

Linienrahmen

it einer Farbe hin
die Office-A der: r <cel oder Po
alten. Put
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Textbalken

Der Textbalken

Dieses Inhaltsformat bietet die Moglichkeit
einen besonderen Satz, ein besonderes
Zitat herauszustellen oder als Titelschrift zu
fungieren.

X%

THRE GESUNDHEIT

Regeln
= Der Textbalken kommt immer farbig zur
Anwendung. A

IST UNSER ANLIEGEN

= Als Textbalkenfarbe dient ausschliesslich
Magenta. Andere Corporate-Farben sind in
Kombination mit dem Corporate-Textbal-
ken (mit abgerundeter Ecke) nicht erlaubt.

= Nur die Roboto Slab bold wird im Text-
balken eingesetzt. Die Schrift ist immer
versal (Grossbuchstaben) anzuwenden.

= Der Textbalken ist nicht flr eine grosse
Anzahl von Zeilen geeignet. Daher sollte
bedarfsgerecht damit umgegangen wer-
den.

= Der Anfangsbuchstabe des Textbalkens
wird horizontal an den linken Rand des
Satzspiegels gesetzt, vertikal orientiert
sich der Balken an keinem Raster.
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Schriftgrossen fiir Textbalken

Entscheidend fir die Umsetzung des Text-
balkens ist die Schriftgrosse. Der Zeilen-
abstand folgt keinem festgesetzten Raster,
keiner festgesetzten Grosse bzw. wird nicht
am Grundlinienraster orientiert.

Es stehen 3 Vorlagen mit verschiedenen
Zeilenmengen und Schriftgrossen zur
Verfligung, deren Wahl von der jeweiligen
Anwendung abhangig ist.
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Schriftgrosse Zeilenabstand Radius X
17 pt 7.556 mm  (21.416 pt) 9.35pt
22 pt 9.778 mm  (27.716 pt) 11.6 pt
27 pt 12 mm (34.016 pt) 14.27 pt
32 pt 14.222 mm (40.314 pt) 16.95 pt
38 pt 16.889 mm (47.874 pt) 20.05 pt
48 pt 21.333 mm (60.471 pt) 25.4 pt

KANTONSSPITAL URI

KANTONSSPITAL URI
KANTONSSPITAL URI

2p 17pt

1-zeiliger Textbalken

THRE GESUNDHEIT
IST UNSER ANLIEGEN

IHRE GESUNDHEIT

IST UNSER ANLIEGEN

IHRE GESUNDHEIT IHRE GESUNDHEIT
IST UNSER ANLIEGEN
IHRE GESUNDHEIT

25t 7pt

2-zeilige Textbalken

FALLS SIE EINEN FAIREN
ARBEITGEBER SUCHEN:
AUF UNS IST VERLASS

38pt

FALLS SIE EINEN FAIREN v 1% 'ciF FINEN FAIREN

ARBEITGEBER SUCHEN: B A RBEITGEBER SUCHEN:
AUF UNS IST VERLASS AUF UNS IST VERLASS

32pt 27pt

FALLS SIE EINEN FAIREN
ARBEITGEBER SUCHEN:
AUF UNS IST VERLASS

2p 17pt

3-zeilige Textbalken
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Textbalken im Layout

Die Entscheidung, wie gross der Textbalken
abgebildet wird, ist aus asthetischer Hin- ]
sicht innerhalb der vorgegebenen Schrift-

N Eni upt|pro clus|reri feifim irjuga surjtipr reprofror Eni unt pro cus reri reium inusa suntior reprorror
grossen zu treffen. erun iduciat emporerjt major con hisseraleruptat| rerum iduciat emporerit maion con nissera eruptat
empdral vendit.|Sed et yolorip ¢ctempliit es uj tem |

empora vendit. Sed et voloria ectemolut es qui tem

eumdue et volupta ghilus maxim digenda denferum. eumgque et volupta quibus maxim digenda derferum

FALLS SIE EINEN FAIREN |
ARBEITGEBER SUCHEN: ’ _

-] [ [

HKantonsspital Uri & Kantonsspital Uri

www.ksuri.ch

£

Visualisierung mit Typoraster

Visualisierung ohne Typoraster
mit Schriftgrosse Textbalken 48 pt

mit Schriftgrosse Textbalken 48 pt
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Papierqualitat

Der Einsatz von maximal zwei unter-
schiedlichen und dennoch sehr ahnlichen
Papiertypen fir alle internen und externen
Printmedien schafft — zusatzlich zum grafi-
schen Layout — Zusammenhalt und ist ein
wichtiges Element des Markenauftritts.

Die Papierstarke wird auf die jeweilige
Drucksache abgestimmt. Auf die Opazitat
(Lichtundurchlassigkeit) muss geachtet
werden.

Papiersorte

Externe Printmedien

Eminent

Interne Printmedien

Ballet brilliant

Papierbeschrieb

Geeignet fir vielseitige Ausdrucke, jederzeit lieferbar in verschiedenen Grammaturen und

mit gleichzeitig attraktiven Beschaffungspreisen.

Gewicht g/m?

Standard-Inhouse Druck 80 g

Broschiren 120 g

Visite 80 g

Couvert

Format Gewicht g/m? ohne Fenster Fenster links
C6/5 100 ] [
C5 100 L L
c4 120 [ [
Lieferant

Eminent Gisler 1843

Ballet Brilliant Schoch Vogtli
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© Designalltag Rinderer GmbH
Es gelten die Geschéftsbedingungen geméss SGD Swiss Graphic
Designers:

Urheberrecht

Die Urheberrechte an allen von Designalltag geschaffenen Werken
(Konzepte, Skizzen, Entwirfe, usw.) gehoren grundsatzlich Designalltag.
Designalltag kann tiber diese Rechte gemass den Bestimmungen des
Bundesgesetzes iiber das Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
vom 9. Oktober 1992 verfligen. Aus diesem Grundsatz folgt u.a., dass
der Auftraggeber ohne Einverstandnis von Designalltag nicht berechtigt
ist, Anderungen an den betreffenden Werken — insbesondere an der
Gestaltung oder an Details — vorzunehmen.Designalltag ist berechtigt,
seine Urheberschaft an den von ihm geschaffenen Werken in einer von
ihm zu bestimmenden Form zu bezeichnen.

Nutzungsumfang

Der Umfang

Der erlaubten Nutzung der durch Designalltag geschaffenen Werke ergibt
sich aus dem Zweck des mit dem Auftraggeber abgeschlossenen Vertra-
ges. Insbesondere dirfen von Designalltag geschaffene Werke, Auftrags-
unterlagen oder Teile davon, welche dem Auftraggeber ausgehandigt wer-
den, ausschliesslich im Rahmen des Auftrages genutzt und keinesfalls fir
andere Werbeaktionen, Projekte oder Umsetzungen verwendet werden.
Wenn nichts anderes vereinbart wird, bezieht sich die inhaltliche, zeitliche
und réumliche Nutzung durch den Auftraggeber auf die einmalige Verwen-
dung der von Designalltag geschaffenen Werke. Fiir jede ausserhalb des
Vertragszweckes liegende Nutzung hat der Auftraggeber die Erlaubnis von
Designalltag einzuholen und entsprechend zu entschadigen.

Beratung/Projektleitung: Felix Rinderer, felix.rinderer@designalltag.ch
Designalltag Rinderer GmbH, Oberer Graben 2, 8400 Winterthur,
Tel. 052 557 55 55, www.designalltag.ch




